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DESIGNPOLITIE GORILLA WHAT DESIGN CAN DO






STATEMENT #1: ALS IK AAN DESIGN DENK,
IS DIT HET EERSTE WAT IN ME OPKOMT...




STATEMENT #1: ALS IK AAN DESIGN DENK,

IS DIT HET EERSTE WAT IN ME OPKOMT...

LUXE
PRODUCTEN



STATEMENT #1: ALS IK AAN DESIGN DENK,
IS DIT HET EERSTE WAT IN ME OPKOMT...

LUXE OVERPRODUCTIE
PRODUCTEN EN CONSUMPTIE




STATEMENT #1: ALS IK AAN DESIGN DENK,

IS DIT HET EERSTE WAT IN ME OPKOMT...

OVERPRODUCTIE
EN CONSUMPTIE

LUXE
PRODUCTEN

CREATIEVE
OPLOSSINGEN
VOOR URGENTE
PROBLEMEN



STATEMENT #1: ALS IK AAN DESIGN DENK,
IS DIT HET EERSTE WAT IN ME OPKOMT...

LUXE OVERPRODUCTIE CREATIEVE
PRODUCTEN EN CONSUMPTIE OPLOSSINGEN
VOOR URGENTE

PROBLEMEN

CAMPAGNES EN
INFOGRAPHICS



-t
- - 5
-

- ~ -
W =
-~ ’

. et TR R A >
.ﬁ.‘t’?%“@“!& =
. s & Wl

by

R,

~

—

=
S







INDIGENOUS
KNOWLEDGE




LOKALE &
OUDE KENNIS




PN mi

o

3

EERPEENT TP et .
RN CEELW CAp = o

vt V".“

WA
e A

BETERS T

‘."'l.o"\a A N

| MV, e A

e

I———

im



FRANCIS KERE - ARCHITECT




Secshis TN AR - |
S d.f..i,WJMM S ﬂfeﬁmﬂ |
—T

Bhde ¥
- . - ¢
ek 2L T
- ST

-
i
\

TR L. F
. e
.-ynr (X .
L R
-f‘... . s b v
— =l B -
. <1}

- AN - oy
e R gl vt & ;
INSFNNEN
v y o < 3 .
: p -1 3 ‘m
: Aw -
© e

L4

4 ¢ \ \‘ .w bY?-\.uv V.N.M..., ..:. -y ‘. .. = 1 \
\\ £/ /0L imanREREREE g
> Gy ' | et I oS . - >

o -
4 S

— —_— e e e—— —

B

i

N
§ -
E . >, W y ]
£, 4 =2 ’ - 4 : : , ' o
e : - . - N b ;
) ! e : 2 : d - . . -
- - ; . 2 : ! g oy O ¥
3 » y . . » : ..” - 5
: ’ . . H » .
: : B . o ’ b v s
2> - \ s < - * P T | A - 4 =
. v > . - = 3 h&. -
» N : 2
: MR. y o 4 O

-]
-~

: N f
~4Y
1 . -,~ﬁ\ “
. 4 : vd— _, _.. -
15 /: 17774 ).
3 ] FrfapeE R b “ 2




STATEMENT #2:



STATEMENT #2:

DESIGN IS HET PROBLEEM



STATEMENT #2:

DESIGN IS HET PROBLEEM DESIGN IS DE OPLOSSING




FITTITTT]

'l
I
B
11

| l‘{"‘ .':.
-[!.m;}; =2
.;'ﬁ}f".ij i ¥
f ‘ .01-." ‘1";0"“




. 41
Tedl oy ]
'rlyJ.,.I Fan

f Np23 A...‘ RS
_?".b\g.{!i“'!ﬂ) < 3 .
: ‘4 .l o el
















oo® [[] -~ < > = & nos.nl e

m G G m ’ o Nederland stuurt waterexperts naar Suriname voor advies over watersnood

Nos Nieuws - Sport Live Programma's







MLN VRAAG AAN U:
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What Design Can Do (WDCD) wil de transitie
naar een duurzame, eerlijke en rechtvaardige
samenleving versnellen met de kracht van design.

Wat

Gevestigd in Amsterdam, met hubs in Mexico City,
Sao Paulo, Nairobi, Istanbul, Delhi en Tokio,
ondersteunt, inspireert, versnelt en incubeert
WDCD designgedreven innovatie.

Hoe

De belangrijkste activiteiten van WDCD zijn gericht op
wereldwijde designchallenges en ontwikkelprogramma’s
voor creatieve start-ups. (Van festival tot accelerator.)

Partners
WDCD werkt samen met IKEA Foundation, Nationale

Postcode Loterij, gemeente Amsterdam, Ministerie van
Buitenlandse Zaken en OCW, Nestle, HSBC, de VN e.a.
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WIE WE MOBILISEREN: DESIGNERS, CREATIEVE
ONDERNEMERS EN LOKALE GEMEENSCHAPPEN

Lo @

210,000 7,618

FOLLOWERS ACROSS PARTICIPANTS

DIRECTLY ENGAGED
ALL OWNED PLATFORMS IN CHALLENGES

o2
"
17%

OF AUDIENCE
UNDER 30 YEARS
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WHY CIRCULAR DESIGN?

0%

OF THE ENVIRONMENTAL
IMPACTS OF PRODUCTS
ARE DETERMINED IN
THE DESIGN PHASE

Source: EU Science Hub

°%

OF THE WORLDWIDE C02

EMISSIONS ARE LINKED

TO THE PRODUCTS AND
MATERIALS WE USE EVERYDAY

Source: Columbia Climate School

6%

OF THE WORLDS ECONOMY
IS CURRENTLY CIRCULAR

Source:: Circle Economy



https://joint-research-centre.ec.europa.eu/scientific-activities/sustainable-product-policy_en
https://news.climate.columbia.edu/2020/12/16/buying-stuff-drives-climate-change/
https://www.circle-economy.com/news/our-world-is-now-only-8-6-circular

m Learn more — Make it Circular Challenge

HOW DO APPROACHES TO CIRCULARITY DIFFER AROUND THE WORLD? TOGETHER WITH LOCAL EXPERTS AND RESEARCHERS WE LOOKED INTO THE MOST URGENT ISSUES FACING
COMMUNITIES IN JAPAN, MEXICO, BRAZIL, KENYA, INDIA AND THE NETHERLANDS. WE ENCOURAGEYOU TO USE THESE LOCAL PERSPECTIVES TO MAKE YOUR IDEAS SHARPER
AND MORE IMPACTFUL

--

INSIGHTS FROM INDIA INSIGHTS FROM JAPAN INSIGHTS FROM BRAZIL

READ MORE READ MORE READ MORE

INSIGHTS FROM KENYA INSIGHTS FROM MEXICO

INSIGHTS FROM THE NETHERLANDS

» makeitcircularwhatdesigncando.com @

o0
00
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'what design can do' seeks the boldest climate design solutions

design 184 shares  connections: +110

000

WHAT DESIGN CAN DO PARTNERS WITH IKEA FOR FOURTH CHALLENGE

When it comes to the climate crisls, there's no time for cynicism. With millions of people already experiencing the
effects of a warming planet firsthand, It is crucial to move forward with optimism and momentum, which is the
driving force behind What Design Can Do’ fourth challenge. In partnership with the . WDCD’s
Make it Circular Challenge calls on all innovators ~ from designers to entreprencurs — 1o submit their bokdest
climate solubons using | . Winning proposals will be made into reality vith an impact-driven
development program!

Are you ready to make a change? To register and submit before January 11, 2023, follow the link

4 ®
@‘deS‘gnboom designv video competitions productlibrary shop socialize v /O

@

:Lbﬂglhu’ii

DISTRIBUIMOS

CULTURAF:

£  Magazine Aschipelago What'son  About
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TOP NODGE MENTOREN PEER TO PEER LEARNING PITCHEN OP HET HOOFDPODIUM
IN MASTERCLASSES IN WORKSHOPS TIDENS WDCD LIVE



IMPACT WDCD CHALLENGES

)

® A& ¥ 9

7,618 66 80% 26+

PARTICIPANTS STARTUPS OF STARTUPS EUROS OF INVESTMENT

DIRECTLY ENGAGED
IN CHALLENGES ACCELERATED ARE THRIVING RAISED BY STARTUPS
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WDCD BIEDT:

e EEN BEWEZEN AANPAK OM TOT
MEETBARE IMPACT TE KOMEN

e EEN WERELDWLD NETWERK
MET DE BESTE ONTWERPERS
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